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Lugar y fecha de nacimiento

Madrid, junio 1948

Estudios, titulos y honores

Licenciado por la Facultad de Ciencias de la Informacion de la Universidad Complutense.
Convalidacidn Rama de Imagen.

1968-1971
Promocidn)

Titulado por la Escuela Oficial de Radio y TV. Especialidad en Programacién (Primera

Diplomado en Estudios Especiales de Radio y TV por la EORTV

Actividades profesionales

PUESTOS ACADEMICOS

1972-1982

Profesor de la Facultad de CCll de la UCM

Director de cursos y masters, asi como profesor, en diferentes universidades y
escuelas de negocios.

Ha participado en mds de 1000 seminarios, cursos y conferencias sobre el sector
audiovisual, la publicidad y las tecnologias de la informacion.

PUESTOS DE DIRECCION EJECUTIVA

1992-2011

1971-1992

1984-1986
1982-1984
1981-1982

Presidente y Consejero Delegado de Corporacién Multimedia, empresa dedicada al
asesoramiento y a la investigacion en temas relacionados con los medios de
comunicacion, la publicidad y las telecomunicaciones.

Corporacién Multimedia fue una compafiia pionera en estudios sobre las audiencias
de TV, la programacion de cadenas y canales publicos y privados y en el desarrollo de
herramientas para la medicién del consumo de los medios y la aplicacion de la
interactividad a la TV y a los nuevos soportes.

En Corporacién Multimedia se realizaron igualmente numerosos trabajos sobre el
impacto de la digitalizacion en los medios tradicionales y en las empresas de
telecomunicaciones.

Pertenecid a las plantillas de TVE, RNE y del Ente Publico RTVE. En ese periodo
desempend, entre otras, tareas de redactor, guionista y programador en TVE.
Director Adjunto de Radiocadena Espaiola

Director de Programas de Radiocadena Espaiiola

Director de Radio 3 de RNE

ALGUNAS PUBLICACIONES DESTACADAS

Autor de libros, articulos y ponencias sobre la prospectiva de la industria de la comunicacién y la
aplicacion de las diferentes normativas al sector audiovisual. También ha realizado una intensa labor
divulgativa, formando a profesores y alumnos en el andlisis critico de los medios y de la publicidad.



